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WYKONAWCY

Dotyczy: postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego na przeprowadzenie promocii

inwestycyjnej Gminy Ozarowice

Na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy Prawo Zaméwien Publicznych (Dz. U. z 2010 r. nr 113 poz. 759 ze

zm.) Gmina Ozarowice przekazuje tre$¢ zapytan dotyczacych zapiséw Specyfikacji Istotnych

Warunkéw Zamoéwienia wraz z odpowiednimi wyjasnieniami. W przedmiotowym postepowaniu

wplynely nastgpujace zapytania:

1.

Kampania odstonowa:

1.1. Przygotowanie oraz emisja graficznych form reklamowych na portalach zwiazanych z
inwestycjami, gospodarka lub biznesem — na ilu portalach?

1.2. Dozwolone formy reklamy i ich minimalne rozmiary: Billboard 750x100, Rectangle
300x250, Sky scraper 120x600 — Ma zosta¢ wyemitowana jedna dowolna z tych form?
Wykonawea sam ma wybra¢ forme reklamowg?

Kampania internetowa — PR:

2.1. Zapowiedz tekstowo-graficzna z linkiem do artykutu na stronie gléwnej portalu — przez ile
dni?

Folder:

3.1. Opracowanie treSci merytorycznej na podstawie materialéw dostarczonych przez

Zamawiajacego czy samodzielnie pozyskane tresci przez Wykonawce
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Odpowiedzi:
Ad 1.1
Liczba wykorzystanych portali zalezy wytacznie od Wykonawcy. Wykonawca jest zobowiazany, by
wykorzystywane Zrédto emisji reklamy spelnialo wymagania postawione w SIWZ odnosnie
minimalnej liczby odston portalu i unikalnych uzytkownikéw. Wykonawca jest réwniez zobowiazany,
by zapewni¢ efektywnos$¢ wyswietlanych reklam, mierzong przez liczbe odston reklam graficznych —

minimalna ilo$¢ to 120.000 przez 4 miesiace (30.000 odston na miesiac) z ograniczeniem 3 odston na

jednego uzytkownika.
Ad1.2

Wykonawea ma dowolnos¢ w kwestii wyboru form reklamy, przy czym Wykonawca jest

zobowiazany zachowa¢ wymagana efektywno$é w kwestii liczby odston.
Ad2.1

Zapowiedz tekstowo-graficzna powinna by¢ emitowana razem z artykutem sponsorowanym przez
tydzien.
Ad3.1

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy podstawowe informacje na temat promowanych terenéw
inwestycyjnych (np. przeznaczenie terendw, lokalizacja terenéw). Pozostaly zakres informacji

Wykonawca musi opracowa¢ samodzielnie.

Jednocze$nie informuje, ze termin sktadania ofert nie ulega zmianie.

Z powazaniem




